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Ein „connected car“ ([CC], vernetzter Perso-
nenkraftwagen [Pkw]) ist ein Auto, in dem 
körperliche Funktionseinheiten (Hardware) 
und zumeist diese Komponenten steuernde 
digitale Programme (Software) fest eingebaut 
sind, die unabhängig vom Fahrzeug in dessen 
Umwelt existierende Informationen digital 
verarbeiten, um die Fahrsicherheit und -ef-
fizienz sowie das physische und psychische 
Wohlergehen der Insassen gegenüber einem 
Pkw mit geringerem Vernetzungsgrad vor, 
bei und nach Fahrten zu verbessern. Digitale 
Pkw-Konnektivität lässt sich in die drei Be-
reiche (1) fahrzeuginterne Vernetzung, (2) 
fahrzeugexterne Verbindung zu Internetba-
sierten Anwendungen über Telekommunika-
tionsnetze und (3) Vernetzung mit anderen 
Verkehrsteilnehmern sowie Elementen der 
Verkehrsinfrastruktur als Grundlage für die 
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Erhöhung des Automatisierungsgrades beim 
Fahren gliedern. In der betriebswirtschaft-
lichen Strategieforschung werden bislang 
primär strategische Kooperationen von An-
bietern von CC-Systembausteinen sowie die 
Positionierung als technischer Pionier oder 
Folger analysiert. Schwerpunkte der Marke-
tingforschung zu CCs sind die Produkt- und 
Preisgestaltung zur Erhöhung der Kundenak-
zeptanz. In rechtswissenschaftlichen Arbei-
ten stehen Fragen der Haftung, Gestaltung 
von Verbraucherverträgen und des Daten-/
Grundrechtsschutzes sowie des Umgangs mit 
ethischen Dilemma-Situationen bei (weitge-
hender) Pkw-Steuerung durch Algorithmen, 
die sich aus einem zunehmenden Grad der 
digitalen Vernetzung von Fahrzeugen erge-
ben, im Vordergrund.
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